Redesign de 'Emballage : Huiles Essentielles
Botanica

Bienvenue dans ce document stratégique pour le redesign de I'emballage des huiles essentielles Botanica. Notre
mission consiste a créer une identité visuelle qui reflete fidelement notre engagement envers la nature, la durabilité et
I'excellence botanique. Ce projet représente bien plus qu'une simple mise a jour esthétique : c'est une opportunité de
renforcer notre position de leader dans le marché des produits naturels premium tout en communiquant clairement nos
valeurs écologiques aux consommateurs modernes et conscients.

Direction de Design : Synthése Stratégique

Le nouveau design d'emballage Botanica doit incarner une harmonie parfaite entre I'authenticité botanique et
I'innovation durable. Dans un marché saturé de produits qui revendiquent le « naturel » sans toujours le démontrer,
notre emballage doit étre un ambassadeur visuel de notre engagement inébranlable envers l'intégrité des ingrédients
et le respect de I'environnement. L'esthétique finale devra évoquer la fraicheur des plantes fraichement cueillies tout
en suggérant la rigueur scientifique derriere chaque formulation.

Notre approche se concentre sur trois piliers fondamentaux : la transparence, la durabilité et I'expérience sensorielle.
Chaque élément du design, de la forme de la bouteille aux couleurs choisies, doit raconter I'histoire de notre processus
de distillation artisanal et de notre chaine d'approvisionnement éthique. L'emballage ne doit pas simplement contenir le
produit, mais plutét créer une expérience immersive qui connecte le consommateur a I'origine naturelle de chaque

O

goutte d'huile essentielle.

Authenticité Botanique Impact Zéro Expérience Sensorielle
Eléments visuels qui célébrent la Matériaux entierement Textures et finitions qui invitent a
biodiversité et I'origine naturelle recyclables et processus de la découverte tactile du produit
des plantes production carboneutre

Concepts Moodboard : Trois Directions Visuelles

Pour guider notre exploration créative, nous avons développé trois directions visuelles distinctes, chacune offrant une
interprétation unique de notre identité botanique. Ces concepts ne sont pas mutuellement exclusifs et peuvent étre
hybridés pour créer une solution finale plus riche et nuancée.

1 2 3
Purement Botanique Eco-Minimaliste Héritage Apothicaire
Cette direction célebre la beauté L'approche minimaliste privilégie En s'inspirant des traditions
brute et indomptée de la nature a la simplicité et la fonctionnalité apothicaires européennes, cette
travers des illustrations tout en communiquant clairement direction crée une connexion
botaniques détaillées et des les valeurs environnementales de émotionnelle avec I'histoire de la
photographies macro de plantes. la marque. Les formes phytothérapie. Les bouteilles en
L'esthétique s'inspire des géomeétriques pures, les espaces verre ambré, les étiquettes en
herbiers victoriens et des négatifs généreux et les papier kraft vieilli et les finitions
gravures botaniques anciennes, typographies sans-serif meétalliques dorées évoquent
modernisées par une palette de modernes créent une esthétique I'artisanat traditionnel et la
couleurs naturelles et des sophistiquée qui laisse le produit qualité premium. L'esthétique
compositions épurées. Les parler de lui-méme. Cette combine des éléments vintage
étiquettes pourraient incorporer direction utilise stratégiquement avec une exécution
des détails sur I'origine les symboles de certification contemporaine, créant ainsi une
géographique de chaque plante, écologique comme éléments identité qui sent I'authenticité
créant ainsi une connexion graphiques intégrés au design tout en restant pertinente pour le
narrative entre le produit et son plutét que comme simples consommateur moderne.
terroir. autocollants. e Verre ambré protecteur contre
e lllustrations botaniques e Formes géométriques la lumiere UV
détaillées avec notes épurees et lignes « Etiquettes en papier kraft
scientifiques architecturales avec texture vieillie
e Photographies macro revelant e Espaces négatifs pour créer « Accents métalliques dorés ou
la texture des plantes respiration et clarté cuivrés pour le luxe
o Palette de couleurs e Palette monochrome avec « Typographie classique
directement inspirées par la accents de couleur naturelle inspirée des manuscrits
nature o Typographie moderne et anciens
e Typographie manuscrite accessible

évoquant les carnets de
botaniste

Exploration des Matériaux : De la Conception a la Durabilité

Le choix des matériaux d'emballage constitue un aspect crucial de notre stratégie de redesign, car il influence
directement I'impact environnemental du produit tout en faconnant I'expérience tactile du consommateur. Dans une ére
ou les consommateurs éco-conscients examinent attentivement non seulement les ingrédients mais aussi leur
contenant, chaque décision matérielle doit refléter notre engagement envers la durabilité sans compromettre la
fonctionnalité ou I'esthétique.

Verre Ambré Protecteur

Le verre ambré traditionnellement
utilisé pour les huiles essentielles
offre une protection supérieure contre
la dégradation par la lumiere UV. Cette
propriété fonctionnelle devient un
élément esthétique qui communique
la qualité premium du produit.
L'utilisation de verre recyclé (PCR)
réduit I'empreinte carbone tout en
maintenant les mémes propriétés
protectrices.

e Protection UV naturelle pour
préserver l'intégrité des huiles

e 100% recyclable a l'infini sans
perte de qualité

o Disponible en verre recyclé post-
consommation

com ID 1010:

Papier Kraft Naturel Plastiques Recyclés Systéme Rechargeable

Le papier kraft brun naturel, non Le PET recyclé ou le PLA issu de mais Un modele de consignation ou les
blanchi, offre une texture organique peuvent étre utilisés pour certaines clients retournent les bouteilles vides
et une esthétique rustique qui applications, offrant Iégereté et pour recevoir un nouveau
communique l'authenticité. Sa résistance. Essentiel pour les formats remplissage a un prix réduit. Cela
fabrication nécessite moins de spray ou les bouteilles secondaires. réduit drastiquement les déchets et
traitement chimique que le papier crée une relation client récurrente.

blanc traditionnel.

Palette de Couleurs : Une Profondeur Botanique

Notre palette chromatique doit évoquer I'essence méme de la nature tout en créant une cohérence visuelle a travers
toute la gamme de produits. Les couleurs choisies ne sont pas arbitraires : elles doivent résonner émotionnellement
avec notre audience tout en communiquant subtilement les bénéfices spécifiques de chaque huile essentielle. Cette
palette se base sur des teintes naturellement présentes dans le monde végétal, créant ainsi une connexion visuelle
immédiate avec I'origine botanique du produit.

Vert Sauge Profond Marron Kraft Naturel

#1c9770ff - Notre couleur
emblématique qui évoque la
fraicheur des plantes aromatiques

#93CB52 - Le ton terreux du papier
kraft et de I'écorce rappelle

T I'artisanat traditionnel et la
et la sérénité de la nature. Cette o
i ) i ,, durabilite. Cette couleur
teinte riche communique la qualité @ @ , :
) e ] chaleureuse crée une sensation
premium et I'authenticité botanique ' L N
. . d'authenticite et de proximite avec
tout en apaisant visuellement le

la nature.
consommateur.
Bleu Ciel Accents Blanc Nacré Off-White
#7AD1C3 - Utilisé comme couleur & O #7AD180 - Un blanc légérement
d'accent pour évoquer la clarté, la teinté qui évoque la pureté sans la
pureté et la fraicheur. Cette teinte froideur clinique. Cette couleur
rappelle I'eau cristalline et la crée des espaces négatifs
transparence, renforcant le respirants et permet aux autres
message de pureté du produit. couleurs de s'exprimer pleinement.

Recommandations Typographiques : LArt de la Lisible

La typographie choisie pour I'emballage Botanica doit équilibrer plusieurs exigences contradictoires : elle doit étre
suffisamment élégante pour communiquer le statut premium du produit, assez lisible pour transmettre les informations
essentielles (ingrédients, instructions, avertissements), et suffisamment distinctive pour créer une identité de marque
meémorable. Dans le contexte des huiles essentielles, ou les informations de sécurité sont réglementairement requises,
la typographie devient un outil stratégique pour organiser visuellement I'hierarchie des informations.

Police Principale : Serif Police Secondaire : Police d’/Accent : Script
Elégante Sans-Serif Claire Organique

Une police serif avec des Une police sans-serif moderne et Une police script manuscrite pour
caractéres aux terminaisons ornées aeérée pour les informations les éléments décoratifs, les citations
qui évoquent I'écriture techniques, les ingrédients et les ou les touches personnalisées.
traditionnelle et I'artisanat. Cette descriptions de produits. Cette Utilisée avec parcimonie, cette
famille typographique communique famille contraste avec la police police ajoute une touche humaine et
la qualité premium et I'héritage principale tout en créant une artisanale qui renforce I'authenticité
botanique de la marque tout en hiérarchie claire entre le nom de la de la marque.

maintenant une excellente lisibilité marque et les détails du produit.

] . . e Personnalité et chaleur humaine
a petite taille.

o Clarte maximale pour les e Evocation de I'artisanat et de

« Equilibre entre tradition et informations techniques I'authenticité

modernité « Accessibilité et lisibilité . Utilisation stratégique pour
e Excellente lisibilité pour les universelle I'accent

textes longs e Contraste harmonieux avec les
e Connotation de qualité premium serif

Options de Texture et de Finition : LExpérience Tactile

Dans le secteur des produits de bien-étre, I'expérience tactile de I'emballage joue un réle crucial dans la perception de
qualité. Les textures et finitions choisies ne sont pas de simples considérations esthétiques : elles créent une
connexion sensorielle avec le consommateur qui renforce la mémorisation de la marque et communique subtilement
les valeurs de durabilité et d'authenticité. Dans un marché ou les produits sont souvent comparés cote a cote, ces
détails tactiles peuvent devenir un différenciateur compétitif majeur.

Finition Mat Emouvante Texture Papier Crépé

Une surface mat non réfléchissante qui crée une Une étiquette en papier avec une texture légerement
sensation de douceur au toucher et évoque la nature bosselée qui rappelle le tissu ou I'écorce. Cette
organique. Cette finition réduit les reflets et permet texture crée une expérience tactile engageante qui
aux couleurs naturelles de s'exprimer pleinement invite le consommateur a manipuler le produit. L'effet
sans artifice. Elle communique également une visuel subtil ajoute de la profondeur sans
sophistication discréte qui contraste avec les finitions compromettre la lisibilité du texte imprimé.

brillantes associées aux produits synthétiques.

Etiquette Débossée Finition Cire Naturelle

Des éléments graphiques ou le logo de la marque qui Une couche protectrice de cire végétale appliquée
sont physiquement enfoncés dans le papier de sur |'étiquette qui crée une finition satinée durable et
I'étiquette, créant des variations de profondeur. Cette imperméable. Cette technique traditionnelle ajoute
technique artisanale communique |'attention portée une couche protectrice tout en maintenant une

aux détails et la qualité premium du produit. L'effet esthétique naturelle. Elle communique I'artisanat et la
est particulierement saisissant sous certaines angles durabilité tout en protégeant les informations

de lumiére. imprimées.

Analyse Concurrentielle : Cartographie du Marché

Comprendre ou se positionnent nos concurrents dans |'esprit des consommateurs est essentiel pour identifier les
opportunités de différenciation stratégique. Cette analyse révéele que le marché des huiles essentielles premium est
segmenté en plusieurs niches distinctes, chacune avec ses propres conventions visuelles et attentes de prix. Botanica
a I'opportunité de créer un positionnement unique qui combine la qualité premium d'une marque comme DoTERRA
avec I'engagement environnemental radical d'une marque comme Seed Phytonutrients.

Premium Traditionnel Naturel Accessible Eco-Innovateur

DoTERRA, Young Living : Plant Therapy, NOW Foods : Prix Seed Phytonutrients, Ethique :
Positionnement haut de gamme compétitifs, packaging simple, Emballage zéro déchet, refills,
avec certification qualité, distribution retail. Focus sur transparence totale.

packaging apothicaire I'accessibilité et la disponibilité Positionnement pour
traditionnel, distribution multi- plutét que sur I'expérience consommateurs

niveaux. Forte emphasis sur la premium. environnementaux engageés. Prix
provenance et la distillation premium justifié par I'impact
artisanale. environnemental.

Direction Recommandée : Synthése Stratégique

Aprés une analyse approfondie des options créatives, des matériaux disponibles, des tendances de marché et des
attentes des consommateurs, nous recommandons une direction de design hybride qui combine les forces des trois
concepts explorés tout en créant une identité distinctivement Botanica. Cette approche stratégique nous positionne
délibérement entre le premium traditionnel et I'innovation écologique, créant ainsi un espace de différenciation ou nous
pouvons dominer.

@

S
@6 Accent : Héritage
Hybridation : Eco- Apothicaire
Base : Purement Botanique Minimaliste Ajouter des touches d'héritage
Commencer avec une fondation Intégrer des éléments apothicaire a travers les
illustrative botanique qui célébre minimalistes pour la clarté et la matériaux (verre ambré, papier
la biodiversité et I'origine fonctionnalité. Utiliser des kraft) et les finitions (étiquettes
naturelle des plantes. Cette espaces négatifs stratégiques et débossées, cire naturelle) pour
approche communique une typographie moderne pour créer une expérience tactile
immédiatement I'authenticité et la créer une hiérarchie d'information engageante qui communique
qualité premium du produit tout claire qui guide le consommateur I'artisanat et la qualité premium.
en créant une connexion sans surcharger visuellement.

émotionnelle avec la nature.

Rationale de la Recommandation

Cette direction hybride nous permet de :

¢ Communiquer clairement notre engagement environnemental sans sacrifier I'esthétique premium
o Créer une expérience multisensorielle qui engage visuellement, tactilement et émotionnellement
o Différencier Botanica d'un marché saturé de designs apothicaires génériques

e Attirer simultanément les consommateurs premium et les éco-activistes

o Créer une identité scalable qui fonctionne a travers toute la gamme de produits

« Etablir une base pour une stratégie de refills future qui réduit les déchets

[J Prochaines Etapes : Cette recommandation doit &tre validée par des tests utilisateurs avec des prototypes
physiques avant le développement final. Une étude A/B avec des échantillons de chaque direction
conceptuelle nous permettra de mesurer I'impact sur l'intention d'achat et la perception de valeur.
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